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Under det forsta halvaret 2011 vixte den svenska reklammarknaden med 7 procent
jamfort med motsvarade period i fjol. Detta dr en hogre tillvixt dn for bade
Danmark och Norge. Den finska reklammarknaden vixte dock &nnu mer med sina 9
procent under samma period.

Den kraftiga dterhdmtningen vi sag i de nordiska linderna under 2010 fortsatte in i forsta
halvaret 2011. Det finns dock tecken pé att den starka tillvixten bérjar avta redan andra
under halvéret i ar, vilket betyder att marknaderna inte riktigt nar tillbaka upp till
rekordnivéaerna fran 2008.

Reklaminvesteringarna per invanare var hogst i Norge. Totalt investerades det 222 euro
per invanare under forsta halvaret i Norge. I Sverige investerades det 189 euro per
invanare under samma period och i Danmark 187 euro. I Finland var motsvarande siffra
135 euro.

- Vi kommer att se en betydligt ldgre tillvixt i samtliga nordiska linder under 2012.
Tillvixten bedéms dessutom vara ldgre i Sverige 4n i Norge och i Danmark, séger
IRM:s VD Magnus Anshelm. Han pekar vidare pa att de nordiska
reklammarknaderna trots dimpningen dr mycket stabila och att medieinvesteringarna
ligger pa nivaer nidra All Time High. I jimforelse med resten av Europa och Virlden
ar de nordiska reklammarknaderna vilmaende.

16 december 2011
Magnus Anshelm

Anm: IRM har tillsammans med Dansk Oplagskontrol i Danmark och TNS-Gallup i Finland tagit fram
statistik 6ver mediemarknaden utveckling under 2010.
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REKLAMMARKNADEN TILLVAXT 2011 HI
FORANDRING | PROCENT JAMFORT MOTSVARANDE PERIOD FOREGAENDE AR, FORANDRING | RESPEKTIVE LOKAL VALUTA
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DEN SVENSKA REKLAMMARKNADENS UTVECKLING 2005-2012
FORANDRING | PROCENT UTFALL 2005-2010, PROGNOS 201 | ocH 2012
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