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Social sponsring okade 20 procent under 2010

Idrotten dominerar bland sponsringsinvesteringarna &ven under 2010. Totalt fick idrotten
tre av fyra kronor och omsatte totalt nira 4 miljarder kronor. Starkast tillvixt hade dock
den sociala sponsringen som 6kade med drygt 20 procent under 2010.

Storsta kategorin dr idrottssponsringen som utgjorde 73 procent av de investerade pengarna
under 2010. Nist storst dr den social/humanitir sponsring som stod for nidra 16 procent och
strax dérefter kultursponsringen som under 2010 utgjorde ndra 12 procent av de totala
sponsringsinvesteringarna.

Det &dr dock stora skillnader i hur de olika kategorierna har utvecklats under aret. Bist
utvecklades den social/humanitir sponsringen som o6kade mer @n 20 procent, dérefter
kultursponsringen med en tillvixt pa 4 procent medan idrottsponsringen minskade marginellt
under 2010 jamfért med 2009.

Sponsringens fortsitter att vara en stark marknadsforingskanal och den omsatte under 2010 mer
pengar dn TV-reklamen.

- Vi ser en trend i att hitta synergier mellan olika sponsringsomraden. Idrottssponsring handlar
ofta om exempelvis ungdomsverksamhet, vilket har en naturlig koppling till CSR-fragor.
Hallbarhet och ansvarstagande blir mer och mer en hygienfaktor for méanga foéretag och da ar
sponsring en svarslagen kanal, sdger Maria Guggenberger, VD pa Sponsrings &
Eventf6reningen.
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