irm

Institutet for reklam- och mediestatistik

Pressmeddelande

Kontaktperson: Magnus Anshelm Telefon: 08-663 04 90 E-mail: magnus.anshelm@irm-media.se Hemsida: www.irm-media.se

All time high 201 | trots dampad tillvaxt

Den senaste prognosen fran IRM pekar pa att reklammarknaden kommer att sla
omsittningsrekord bade 2011 och 2012. Tillvixten 2011 bedéms landa pa 5,5 procent,
medan reklammarknaden férvéntas viixa med knappt 1 procent under 2012.

Det efterfragetryck och den tillvixt som kidnnetecknat marknaden under férsta halvan av
2011 bed6ms mattas av redan under det tredje kvartalet och omsittningen forvintas bli drygt
32 miljarder kronor totalt. Fér 2012 berdknas tillvixten endast nd strax under 1 procent,
vilket innebir en totalomsittning pa nira 33 miljarder kronor. Aven detta innebir ett nytt

rekord.

Denna prognos bygger pa att Sveriges bruttonationalprodukt kommer att vixa med ungefir
en procent under 2012. Den bygger pa att Grekland inte gar i konkurs eller att den
amerikanska ekonomin inte gar in i en djup lagkonjunktur. Sker nigot av detta kommer
Sveriges samhillsekonomi paverkas i mycket hog grad, nagot som i sin tur skulle innebéra att
medieinvesteringarna minskar.

De langsiktiga strukturella forandringarna, som innebér att digitala medier och TV &kar sina
andelar samtidigt som tryckta medier minskar sina andelar, kommer att 6ka i hastighet nir
reklamkonjunkturen férsvagas under 2012.

Forutom Internet- och TV-reklamen férvintas mobilreklamen vixa starkt under 2011 och
2012. Dagspressen och flertalet andra tryckta medier, som har uppvisat en aterhimtning det
senaste aret, beriknas minska sina annonsintikter under 2012.

- Allt talar for att det hogtryck som kdnnetecknat forsta halvaret 2011 kommer att dimpas
nagot under resten av aret. Under ndsta ar forvintas tillvixten avta rejélt. Trots det

bedéms reklammarknaden visa viss tillvixt dven 2012, berittar IRM:s VD Magnus
Anshelm.

- Att den svenska reklammarknaden bedéms na All Time High redan tva éar efter forra
lagkonjunkturen vittnar om en starkare underliggande tillvixt 4n i manga jimforbara
lander. Reklammarknadens kénslighet for kraftiga svingningar i samhillsekonomin ar
trots detta mycket tydlig, pdpekar Magnus Anshelm, VD pa IRM.
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Figur Utveckling mediemarknaden 2000-2012
Utfall 2000-2010, prognos 2011 och 2012. Procentuell férandring.
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