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TV reklam kostar bara hilften jamfort med tio ar sedan

Att kopa reklam har blivit billigare under den senaste tiodrsperioden. TV reklamen
kostar exempelvis bara hilften s& mycket som den gjorde fér tio ar sedan nir vi
rensar for inflationen. I snitt har det blivit 10 procent billigare att kopa
reklamutrymme under denna period, 20 procent om vi rensar for inflationen.

Institutet f6r Reklam- och Mediestatistik har sammanstillt prisutvecklingen for de nio
storsta mediekategorierna och ser att priserna inte har kommit tillbaka till de nivaer som
fanns innan lagkonjunkturen i 2009.

Den oadresserade direktreklamen &r en av de fa kategorier som faktiskt har ett hogre
pris nu édn for tio ar sedan. Forutom ODR ér det bara radio som har tagit igen de dkade
rabatter som gavs i samband med lagkonjunkturen.

- I snitt ligger priserna fortfarande nidra 20 procent ligre dn vad de gjorde innan
lagkonjunkturen 2008 - 2009 sidger IRM:s chefsanalytiker Tobias Hedstrom.

- Under 2010 6kade snittpriserna mest for Kvillspress, TV och dispalyannonseringen
pa Internet. Alla tre ligger dock ldgre i pris 4n innan den senaste ligkonjunkturen.

15 september 2011
Tobias Hedstrém
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