1rm

Institutet for reklam- och mediestatistik

Pressmeddelande

Kontaktperson: Magnus Anshelm Telefon: 08-663 04 90 Mobil: 070 218 51 10 E-mail: magnus.anshelm@irm-media.se

Reklammarknaden vaxte 2,4 miljarder 2010

Efter att omsiittningen pa reklammarknaden minskade med drygt 4 miljarder kronor
under 2009 var dterhdmtningen mycket kraftfull i fjol. Reklamintidkterna 6kade med
drygt 2,4 miljarder kronor eller 8,6 procent jaimfort med 2009. Detta betyder att den
svenska reklammarknaden vinde uppat med full kraft direkt efter att Finanskrisens
effekter avtagit.

Den svenska ekonomins snabba vindning har utan tvekan varit motorn i reklammarknadens
uppgang. Internet- och TV-reklamen har varit marknadens verkliga draglok. Bada dessa
reklammedier nadde All Time High 2010. Man kan verkligen tala om ett fullstindigt unikt ar for
TV-reklamen. Foretagens efterfragan pa TV-reklam har aldrig varit storre och kanalerna har varit
utsalda stora delar av aret. TV-bolagens reklamintikter har sammantaget 6kat med 18,3 procent
jamfort med 2009. Nir det giller Internetreklamen har omsittning, trots stor prispress, okat med
14,5 procent jamfort med 2009. Det dr emellertid framst s6kordsmarknadsforingen som drivit pa
intdktsokningarna foér Internetreklamen.

Aven morgonpressen och kvillspressen, som tappade nirmare 20 procent av sina annonsintikter
under 2009, visade styrka under 2010. Morgonpressens intdkter 6kade med nira 10 procent och
kvillspressen ckade med drygt 17 procent. Utéver dessa medier visade dessutom bland annat
utomhusreklamen, gratistidningarna, populdrpressen, fackpressen, radion, butiksmedierna och
mobilmarknadsféringen stor tillvixt under 2010. Det dr enbart de tryckta katalogerna och text-TV
som visar en tydlig nedgang.

- Den svenska reklammarknaden gjorde, i likhet med Sveriges ekonomi, en comeback under 2010
som saknar motstycke. Att reklammarknaden vixte med ndra 9 procent redan é&ret efter
Finanskrisen visar att den underliggande tillvixten dr mycket stark, siger IRM:s VD Magnus
Anshelm. Han betonar vidare att TV-reklamen nar All Time High trots ckad konkurrens fran
Internetreklam och sckordmarknadsforingen som vixer kraftfullt.
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BILAGA

FIGUR MEDIEKAKAN ACKUMULERAT 2010
ANDEL | PROCENT
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FIGUR TILLVAXT ACKUMULERAT 2010
Tillvaxt per mediekategori, procentuell forandring jamfort med 2009
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