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Reklammarknaden: Nya rekord bade 2011 & 2012

Den senaste prognosen fran IRM pekar pa att reklammarknaden kommer att sla
omsittningsrekord bade 2011 och 2012. Tillvixten 2011 bedéms landa pa nira 7
procent, medan reklammarknaden forvintas vixa med nirmare 4 procent under 2012.

Det efterfragetryck och den tillvixt som kidnnetecknat marknaden under inledningen av 2011
bedéms halla i sig en bit in i sommaren, men redan det tredje kvartalet férvintas en viss
ddmpning av tillvixten. 2012 berdknas tillvixten na ndrmare 4 procent, vilket innebir en
totalomsittning pa drygt 34 miljarder kronor. Aven detta innebiir ett nytt rekord.

TV-reklamen, som var en av vinnarna under 2010, har fortsatt att oka starkt hittills i ar.
Intikterna bedéms dessutom fortsitta att 6ka med stor kraft under resten av 2011. Nésta ar
forviantas investeringarna i TV-reklamen ©ka i en mer beskedlig takt, men trots det sa
berdknas omsittningen 2012 6verstiga 6 miljarder kronor for forsta gangen i historien.

Internetreklamens tillvixt, som numera framst drivs av sokordsmarknadsféringen, bedéms
halla i sig dven om tillvixtnivierna dimpas de kommande tva aren. Under 2012 forvintas
intdkterna fran Internetreklam for forsta gangen passera 7 miljarder kronor under ett ar.
Trots denna tillvixt berdknas inte Internetreklamen na wupp till dagspressens
omsittningsnivéer, som under 2012 forvintas uppga till ndrmare 8,4 miljarder kronor.

Bland de mindre medieslagen finner man tva riktiga ”storvixare”. Mobilmarknadsféring och
webb-TV-reklam, som har 6kat vildigt mycket, férvintas dven de nidrmaste aren visa mycket
hoga tillvixttal.

- Allt talar for att det hogtryck som kdnnetecknat 2010 och inledningen av 2011 kommer
att hélla i sig under aret. Att de allra flesta medieslag bedoms 6ka sina reklamintékter r
ett tydligt tecken pd en stark reklamkonjunktur i ar. Under nista ar foérvintas en viss
ddmpning av tillvixten, men trots det berdknas reklammarknaden vixa med drygt 1,2
miljarder kronor mellan 2011 och 2012, siger IRM:s VD Magnus Anshelm. Att den
svenska reklammarknaden vinde uppat sa kraftfullt 2010 och nu fortsitter att visa tillvixt
ger Sverige en sirstdllning. Omsittningen férvintas cka med drygt 5,7 miljarder kronor
mellan 2009 och 2012, avslutar Magnus Anshelm.
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Figur Utveckling mediemarknaden 2000-2012
Utfall 2000-2010, prognos 2011 och 2012. Procentuell férandring.
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