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Tilltagande hogtryck pa reklammarknaden

Den senaste prognosen fran IRM visar att tillvixten pi reklammarknaden 6kar under
resten av aret. Det ir frimst TV-reklamen och Internetreklamen som driver marknaden
med tillvéxtsiffror p4 6ver 10 procent jimfort med krisaret 2009.

Foretagens medieinvesteringar 6kade med 3,6 procent arets forsta kvartal och inget tyder nu
pa att tillvixten kommer att stanna pa denna niva. IRM:s prognos fér 2010 pekar istillet pa
att tillvixten for helaret hamnar pa 5 procent, vilket betyder att foretagen investerar 1,4
miljarder mer i medieutrymme jaimfort med 2009. Medieinvesteringarna landar dock klart
under 2008, som var ett rekordar fér mediebranschen i Sverige.

TV-reklamen, som bedoms oka med drygt 14 procent, gor ett nytt rekordar 2010 med
intikter 6ver 5 miljarder kronor. Aven sékordsmarknadsforingen och displayannonseringen
pa Internet nar rekordnivaer och 6kar intikterna med tvasiffriga tal under 2010. Andra
medier som bedéms na hog tillvixt dr kvillspress, gratistidningar butiksmedier, radio och
bioreklam. Morgonpressen bedoms klara av att 6ka sina annonsintikter efter tvd ar av
kraftigt fallande annonsomsittning.

- Den rekyl som vi nu ser pa reklammarknaden efter krisaret 2009 ar tveklost mer kraftfull 4n
véntat, men det dr ocksa tydligt att Sveriges ekonomi vint uppat tidigare dr nagon kunnat
ana, siger IRM:s VD Magnus Anshelm. Vi har en situation, déir flera medier &r fullbokade
dven Over sommaren. Detta dr mycket ovanligt och tyder pa att efterfragan inte kommer att
minska forran tidigast efter Riksdagsvalet i september, fortsitter Magnus Anshelm.
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Figur 1 Mediekakan, prognos 2011
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Figur 2 Utveckling mediemarknaden 2000-2011
Utfall 2000-2009, prognos 2010-2011. Procentuell férandring.
20
15412,1
28 10,0
10 1 y
6,2 56 5.0
5 31
1,6
0,1 |—|
O\O O T T T T T T T T T T
] |—| 38
-10 S8
-15 -12,6
-20

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010p 2011p

Institutet fér Reklam- och Mediestatistik « Brahegatan 9 « 114 37 Stockholm « Tel 08-663 04 90 « Fax 08-663 04 99 « e-mail: info@irm-media.se «

Kalla: IRM



