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Svensk reklam: Snabbvaxaren i Norden

Under 2010 vixte den svenska reklammarknaden med néra 9 procent, vilket &r klart

mer dn 6vriga Norden. Sverige har sedan fortsatt med hogst tillvixt i Norden under
véren 2011

Samtliga reklammarknader i Norden drabbades hart av finanskrisen och den
efterféljande lagkonjunkturen. Sedan dess har alla fyra reklammarknader aterhdmtat sig.
Den svenska marknaden har uppvisat den mest tydliga aterhdmtningen, medan Danmark
ar det land dir reklammarknaden okat minst 2010. Trots att vindningen pa svenska
reklammarknaden har varit mycket kraftfull, sa dr medieinvesteringarna per invanare
fortfarande hogre i bide Norge och Danmark.

- Att reklammarknaderna i Norden vinde snabbare uppat dn 6vriga Europa och att den
svenska vixte betydligt mer dn de 6vriga i Norden vittnar om en unik styrka, sdger
IRM:s VD Magnus Anshelm. Att den svenska reklammarknaden sedan fortsatta vixa
med full kraft under varen 2011 bekriftar bilden av ett tryck som dr mycket storre dn i
omvirlden, avslutar Anshelm
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Magnus Anshelm

Anm: IRM har tillsammans med Dansk Oplagskontrol i Danmark och TNS-Gallup i Finland tagit fram
statistik 6ver mediemarknaden utveckling under 2010.
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BILAGA

FIGUR MEDIEINVESTERINGAR PER CAPITA 2010
EURO PER INVANARE
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FIGUR REKLAMMARKNADEN TILLVAXT 2010
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