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Marknadskommunikationen okade med 4 miljarder 2010.

Under f6rra aret investerades det drygt 62 miljarder kronor i marknadskommunikation i
Sverige. Detta innebar en 6kning med drygt 4 miljarder kronor jimfért med 2009.

De totala investeringarna i medieutrymme okade med 8,6 procent, medan virdet av
investeringarna i 6vrig marknadskommunikation 6kade med 7,2 procent jamfért med 2009.
Reklamproduktionen 6kade med, i sammanhanget mattliga, 4,1 procent under 2010

Sponsringen i Sverige uppgick 2010 till drygt 5,3 miljarder kronor. Sponsringen &6versteg
ddrmed investeringarna i TV-reklamen, som omsatte 5,2 miljarder kronor under fjolaret.
Reklamen i dagspressen och pa Internet omsitter emellertid mer dn sponsringen med sina 7,9
respektive 5,7 miljarder kronor.

- Nir IRM nu presenterar hela bilden av den snabba aterhdmtningen inom
marknadskommunikationen kan vi konstatera att 2010 inte enbart var ett enormt tillvixtar for
TV- och Internetreklamen. Fjolaret var snarare ett mycket kraftfullt ”comebackar” foér
mediebranschen som helhet. Aldrig tidigare har en sa stor nedgang foljts av en sa tydlig uppgéng
i sa stora delar av mediebranschen. Det senaste dret kan liknas vid en resa fran 6kenvandring
till segling i monsunregn”, siger Magnus Anshelm som samtidigt betonar att investeringarna i
marknadskommunikation var betydligt htgre under 2008.
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BILAGA

Marknadskommunikation 2010
Mz, Bpande peiser, netto milchasive reklavskatt, féeindrms 1 procert .

Mediegrupp 2010 +%
Medieinve sieringar
Dagspress totalt TE5S 10,4
Gratisdistribuerade tidringar 2513 11,2
Populirpress 20 3
Fackpress 1214 52
Bilagor 429 0.5
Trckta kataloger 1116 284
Direktreklarm 3970 0.2
T 5198 18,3
Text-TV 15 234
Fadio HEE 9.6
Bio 119 16,1
Intermet 5724 14,5
Ilobilmarkradsfrng 62 23,3
Utorahmsreklarm 1079 13,0
Butiksmedia a4 19,0
Summa medieinvesieringar 3o Tos 8.6
Ovrig markmadskommunikation
Butiksprormotion exklusne botiksraedia 3664 33
Evrentrnarknadsfiring 2609 6,4
Ildssor e 0.0
Presentreklam 4 620 142
Sponsting 5306 31
Summa tvrig markmadskommunikation 19 §a9 T2
Produlitionslosinader
Byriproduktion 3481 12,4
Produktion mobilrnarknadsforing ] 17,9
Webbproduktion 459 0.9
Produktion direktreklar 155 0.2
Produktion hilagor 639 0.5
Produlktion kundiftretazstidring 520 1,4
Summa produltionskesinad 11 395 4,1
Total markmadskommumikation 62 050 T.3
Kalla: IRV
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Stora reklamkakan 2010
Procent, foregdende ar inom parentes

Produktion Dagspress
18,4% (18,9) 12,7% (12,3)

Gratisdistribuerade tidningar
4,0% (3,9)

Tidskrifter

31% G Bilagor

0,7% (0,7)
Tryckta kataloger
Sponsring 1,8% (2,7)
8,5% (8,9)

Direktreklam
6,4% (6,8)

62 059 Mkr
(57 824)

Presentreklam
7,5% (7,0) TVinkl. Text-TV

8.4% (7.6)

Méssor )
5,7% (5,6) Radio

1,1% (1,1)

Eventmarknadsforing
4,3% (4,4) Internet inkl. mobil
i jon i Bio
Butlksp-romotlo‘n inkl. Utomhusreklam 9,3% (8,7) ,
butiksmedia 1.7% (1.7) 0,2% (0,2)
6,0% (6,3) RS
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